
东方国际

【メガインフルエンサー利用】に関する商品・サービスプロ
モーション企画書

中華圏向け 観光素材・商品などの
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メガインフルエンサー訪日ツアー
★影響力の大きいメガインフルエンサーを現地レポートに発遣します！

★関連する渡航手配から現地活動計画まですべておまかせください！

★しかも、日本への旅行を予定していれば低コストでできます！



本プロジェクトについて

日本の観光地、観光施設や現地商材など、中国人観光客や

在日中国人へのPRが難しいのが実態です。そこで……

新創は、自社のインフルエンサー資源を活用し、プロ
モーション活動に力を入れることにいたしました。

何百万、何千万人のフォロワー数を持つインフルエン

サーが来日し、日本のさまざまな観光地や観光施設

ビジネス環境を、現地の中国人や 海外の中国人に

ひとつひとつ紹介することで、ビジネスチャンスが生まれ

ます。

本企画は数日間のパッケージで行われ、引率者を
含めたチームでクライアント様を訪問し、プロモーション
活動を行います。



項目 弊社PR （参考）他社PR

参加要員

中国語圏内の有名司会者、インフルエンサー、人気歌手

数名で構成されたチーム

幅広い層の要員が参加することにより、幅広い視聴者層に

関心を持ってもらうことができる。

にぎやかな空気感を醸成することができ、豊富な話題と

様々な角度からの対話が期待できる。

チームメンバーは、中国国内の視聴者に大きな影響力を

持っている。

1名の参加、参加者の知名度が低い、あるいは在日中

国人の間でしか人気がない

視聴者層が限定的となる可能性があり、話題および対話

の内容も比較的限定的となる。

イベント後対応

複数の動画作成による2次、３次効果を生み出す

動画に盛り込まれる題材・掲載先が多く、柔軟に調整が

可能であり、フォロー期間も長期間設けられる。複数のCM

で異なる司会者を起用することが可能。

1分間以内のCM動画をWechatの公式サイトに掲載

形式が限定的で、期間が短い、拡散経路も少ない。

まとめ

話題性が豊富で大々的な宣伝活動！

複数経路での宣伝情報の拡散！

中国本土のお客様に多大なる影響力が期待可能！

標準的な宣伝活動



プロモーション方法



プロモーション方法

お客様のご要望に応じ、より詳しくカテゴリー別で特集動画を制作するこ

とも可能です。特集動画は、主に小紅書（15分以内の動画が掲載可

能）、YouTube、bilibiliなどのプラットフォームに掲載いたします。。

プロモーション動画 長さ 数分～30分未満

ショート動画 長さ 1分間以内

ひとつのPR動画に対する持続視聴時間が以前に比べ大きく短縮されて

いる今、スピード感のあるコミュニケーションに対応するため、1分以内の

ショート動画を制作し、表現したい部分を効率的かつ凝縮するよう編集

され、WeChat、Douyin、小紅書という、中国人が最もよく使っている

チャンネルに掲載いたします。。



プロモーション手順

観光地や観光施設での体

験、エンターテイメント、飲食

または商品の使用シーンを

通じ、視聴者向け広告プロ

モーションを行います。

体験

小紅書、 Douyin、ウェイボ、

ビリビリ などのチャネルを通じ、

完成した動画をSNSで大

規模に拡散します。

SNS拡散

一度制作したプロモーションコ

ンテンツを再利用ができ、異な

るインフルエンサーを使って繰り

返し告知することで、それぞれ

のファン層に対して認知度向

上させることができます。

リピートプロモーションより経済的な方法

インフルエンサーを日本に

招くのではなく、直接中国

に商品を送り、その後にイ

ンフルエンサーにプロモー

ションをしてもらうことも可

能です。



イベント詳細

実施期間 7月25日（火）～7月29日（土）

イベント内容 施設の利用または製品の使用

拡散方法 小紅書、Douyin、ウェイボ、ビリビリ

プロモーション形式 動画，画像，テキストを通じた宣伝活動

品質保証 総合閲覧数100万回以上、平均視聴時間30秒以上

料金 通常価格500万円～、本イベント特別価格50万円 /社



東方について



東方インターナショナルに
ついて

国境を越えた販売
代理業務

旅行事業

……

広告事業
私たちが目指しているのは——本物の感動を世界へ

日本のリアルなすばらしさを世界に発信し続け、

その感動をより多くの人々に伝える。

東方は、広告事業、国境を越えた販売代理業務、

旅行事業など、さまざまな事業を展開している会社

です。 相当なメディア資源を持っています。

広告事業は大きく2つに分かれ、1つはライブ放送、も

う1つはプロモーション動画です。



中国SNSの活用及び
有力的なインフルエンサーのご紹介



中国SNSの活用及び有力的なインフルエンサーのご紹介

中華圏で有名なSNSをご紹介します。



小紅書は、中国国内の優れたブランドと消費者とをつなぐラ

イフスタイルプラットフォームです。言うならば、消費者の決断

を促すポータルサイトです。多様な用途での、高感度消費

者の情報交換の場となるレビュー型SNSメディアです。若い

女性が主なユーザー層です。

小紅書

ユーザーの大半が20代から30代の女性という、ター

ゲットが絞られたユーザー層であることです。 そのため、

より的確なコンテンツ提示が可能です。

ユーザーから「いいね！」やコメント、プライベートメッ

セージの送信が可能。ユーザーと動画配信者のコ

ミュニケーションが活発になり、ユーザーの定着率やロ

イヤリティが高まります。

投稿されたコンテンツ（広告を含む）の審査が非常

に厳しく、作品のクオリティを担保していることが、より

多くのユーザーを惹きつけ、信頼を獲得しています。



Douyinは、ショート動画をシェアできるSNSです。 主

に15～35歳のユーザーに人気があります。 その動画

の長さはわずか15秒です。

Douyin（中国版TikTok）

中国版TikTokの短い動画はテンポがよく、

情報を素早く届けることができます。

人工知能技術とビッグデータ技術の活用によ

り、ユーザーの好みに合ったコンテンツを正確

に提供することができます。

アクティブなユーザーが多いため、中国版

TikTokに広告の掲載やブランドとの提携の

取り込み例も多く、動画制作者の収入やモチ

ベーションのアップにもつながっています。



「新浪微博」とは、運営企業の「新浪」と中国語で「マイクロブ

ログ」を意味する「微博」（ウェイボ）を組み合わせたものです。

TwitterとFacebookの要素を併せ持つとされ、中国全体の

ミニブログユーザーのうちの57%、投稿数にして87%を占め

ます。

Weibo（ウェイボ）

ウェイボは様々な人物や 話題に対応しており、流行

のトピックが発生すると、ユーザーの興味に応じたメッ

セージを自動的にプッシュします。

数多くの著名人が登録しており、その身元はWeiboの

システムにより認証されているため、ユーザーはこれらの

アカウントの信憑性を信頼することができます。 これら

の著名人には多くのフォロワーが集まっています。

ユーザーから「いいね！」やコメント、プライベートメッ

セージの送信が可能。ユーザーと動画配信者のコミュ

ニケーションが活発になり、ユーザーの定着率やロイヤ

リティが高まります。



ビリビリは中国最大の弾幕動画サイトで、中国版

YouTubeに相当するものです。このウェブサイトは弾幕

コメントシステムで有名です。弾幕コメントシステムとは、

ユーザーが動画を視聴する際にリアルタイムでコメントを

送信でき、これらのコメントがカラフルな文字として動画

画面上に浮遊します。

Bili Bili（ビリビリ）

さまざまなイベントやオフラインミーティングを開

催し、ユーザー間の交流と相互作用を促進し

ています。

二次元文化が好きなユーザーが多くいます。

独特な弾幕コメントシステムは、ウェブサイト

に独自の魅力をアピールしています。



中国SNSの活用及び有力なインフルエンサーのご紹介

10万人、100万人、1000万人のフォロワーがいるインフル
エンサーたちの中から、実績をもとに数名を選び、インフルエン

サーと芸能人として出演していただきます。



インペリアルカレッジ（英国）卒業

中国で有名なタレントショー「最高頭脳」に参加

小紅書ファッションランキングで5位に輝いました

海藍之謎、キリアン、エスティローダー、エレナなどの女性に人
気があるブランドのプロモーションビデオを制作した経験があり
ます。

小紅書フォロワー；104万

中国版TikTokのフォロワー：80万

Weiboフォロワー：102万

ビリビリフォロワー：33万

洪 辰瑶(洪千辰)
(Hong  zhenyao)



ファンデータの解析

性別比率

女性 男性

年齢層 18歳未満 18～24歳 25～30歳 31～35歳 36～40歳 40歳以上

7% 40% 32% 14% 4% 2%
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92.50% 7.50%



発表されたSNS：小紅書

再生回数：913,000回

この動画で宣伝した会社：

キリアン

いいね！の数：8103件

この動画をマイリストに入れた

方の数：1330人

コメント数：624件

実績データ



発表されたSNS：中国版

TikTok

再生回数：1,091,000回

この動画で宣伝した会社：HBN

いいね！の数：85,000件

この動画をお気に入りに入れた方

の数：3520人

コメント数：2455件

リツイート回数: 1150

実績データ



発表されたSNS：ウェイボ

閲覧数：1,320,000回

この動画で宣伝した会社：

博朗

いいね！の数：2454件

コメント数：283件

リツイート回数:186回

実績データ



発表されたSNS：ビリビリ

再生回数：194,000回

この動画で宣伝した会社：ソニー

いいね！の数：9317件

この動画をお気に入りに入れた方の数：

3213人

インスタントメッセージの数：1141回

コメント数：358件

リツイート回数: 2286

実績データ



中国本土には多くのKOLや芸能

人が存在します。私たちは独自の

チャンネルを活用して彼らとの連絡

を構築しています。





中国向けメガインフルエンサーサービス提供実績：



THANK YOU


